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NFTS ¢Retorno de la pieza Unica dentro la imagen digital?

Autores Carla Maria Garcia Ortiz?, Salvador Salas Zamudio?

Resumen

Estainvestigacion pretende tocar precedentes relacionados con el “nuevo” mercado del arte y los cambios en la forma
en la que se contemplay distribuyen las obras de arte digitales con la llegada de los NFTs, y su creciente “popularidad”
dentro de la compra y venta de la imagen digital. El objetivo principal del articulo es indagar sobre el origen de los
Fungible non tokens, asi como sus antecedentes en el mundo fisico que llegaron de modo virtual a través del
blockchain. Con la llegada del COVID-19y la constante expansion de medios digitales, la idea de poseer activos digitales
no es tan descabellada en estos tiempos. El articulo muestra la pandemia como un fenémeno social que repercutié en
las imagenes digitales y potencializé lo que en afos anteriores ya se venia desarrollando y que denominamos como
mercado digital.

Palabras clave: Imagen digital; fungible non token; redes sociales; piezas Unicas; medios digitales.

La pandemia de COVID-19 y lo fotografico

A finales de 2019 se presentaron pacientes en Wuhan (China) con fallas respiratorias, presentaban neumonia viral
debido a un agente microbiano no identificado. Al poco tiempo este agente fue identificado provisionalmente como
nuevo coronavirus de 2019 (COVID-19). A un mes de identificar esta enfermedad infecciosa, China confirmé mas de
4500 casos y 100 muertes, ademas para esa fecha ya se habia propagado y confirmado 50 casos en otros paises
aledafos a China extendiéndose a Europa.

Para el 11 de marzo de 2020, la Organizacion Mundial de la Salud calific6 como pandemia el brote de COVID-
19 por la cantidad de casos y de paises involucrados, emitid una serie de recomendaciones para su control, la principal
sugerencia fue el distanciamiento social. Por lo tanto en México, el 14 de marzo del afio 2020, instituciones,
restaurantes, museos y diferentes espacios de concurrencia entraron en cuarenteng, con el fin de salvaguardar la salud.
La cuarentena paso y la situacion no mejoro, para finales de la cuarentena la enfermedad se habia propagado por todo
el territorio mexicano. Hasta el dia de hoy 27 de junio de 2021, la prensa reporta 2,503,408 casos positivos y 232,521
muertes.

Aunque ya exista vacuna para detener dicho virus en México tan solo el 14% de la poblacién a sido vacunados.
Bajo estas circunstancias para muchos poco alentadoras para otros tantos todo lo contrario, la pandemia por COVID-
19 a dejado estragos no solo a manera de muertes, también a modificado la forma de trabajar de muchas personas,
extendiéndose las opciones de empleos digitales y diferentes practicas sociales que posiblemente se conservaran por
mucho tiempo, pero ¢qué a pasado durante el distanciamiento social en el ambito fotografico?

Si bien la poblacién en general se vio forzada a mantener distancia con familiares, amigos, parejas y
companieros, etc. Dentro de los que se entendia como “la nueva normalidad”?, los escenarios se modificaron y el
también cambio, asi como la forma en la que vemos y percibimos los espacios fisicos.

Lugares que “normalmente” se miraban concurridos se tornaron a espacios vacios, personas que se sentaban
cerca se volvian posibles portadores del virus, sujetos que no portaban cubrebocas o caretas eran calificados como
“irresponsables”, abrazar a un familiar se volvié un acto impensable y salir se convirtié en una amenaza ya que se podia
contraer el virus, asi el miedo se establecié como un pensamiento recurrente.

Innegablemente la fotografia juega un papel fundamental en la construccidn de imaginarios sociales, ya que
durante la pandemia, la forma en la que se mira y comprende el mundo es a través de una fotografia. Histéricamente
la fotografia ha sido ligada a una representacion de la realidad, de esta forma la fotografia durante la pandemia tiene
un impacto en las vidas de los seres humanos, ya que para muchos es un registro de “la nueva normalidad”, para otros

! Licenciatura en Artes Visuales, Divisién de Arquitectura, Arte y Disefio, Campus Guanajuato.
2 Departamento de Artes Visuales, Division de Arquitectura, Arte y Disefio, Campus Guanajuato.
3 Término acufiado para la vida post-pandemia de COVID-19.
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tantos una oportunidad para crear nuevos puntos de vista y un espacio para reflexionary crear su propia realidad de lo
que vivid y se sigue viviendo hasta el dia de hoy.

En suma a estos hechos, la atencion solo se ha volcado en un temay cuestiones en comudn y el soporte digital
es una opcion coherente al contexto que se esta viviendo, asi es que plataformas como Instagram, Flickr, Facebook,
entre otras se presentan como soportes alternativos para exponer fotografias y una opcién en la forma de adquirirlos.
Estas situaciones hacen que diversos proyectos fotograficos surjan a partir de estos nuevos escenarios y que se vuelvan
un punto para cuestionar y replantear desde lo fotografico. Comercios, calles y centros de convivencia vacios, asi como
los espacios intimos que se vuelven publicos durante el confinamiento, son tematicas recurrentes en la fotografia en
tiempos de pandemia por COVD-19 y el sentimiento que mayormente causé con el distanciamiento fue la soledad, ya
que se perdi6 el contacto fisico en el medio social, pero también inquietud, temor, cambios de humor, irritabilidad,
apatia, insomnio, entre otros comportamientos de naturaleza contraria.

Por otra parte, medios digitales como Open seay Nifty Gateway entre otros, bajo este escenario encontraron
una forma para fortalecer un mercado dentro del arte digital, a través de los NFT’s, medios digitales que no solo se
basan en la exposicién de imagenes, también en la venta de activos digitales.

B 2%
‘_‘,u’ )

Figura 1. Camino a casa, Diego Ortiz. Recuperada [24 de junio 2021]
https://www.instagram.com/p/CQhnWe1143t/

Lo fotografico en medios digitales durante la pandemia de COVID-19

Antes que la pandemia por COVID-19 causara un confinamiento, el uso de medios digitales y redes sociales eran parte
de la vida cotidiana. Segln el Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT), en 2019, en México se estimé que 80.6
millones personas eran usuarios de Internet y medios digitales, esto representa el 70.1% de la poblacién. Para el 2020
se estimd que la poblacién de usuarios aumento a 84.1 millones, que representan 72.0% de la poblacion. Esta cifra
evidencia un aumento de 1.9 puntos porcentuales en proporcion a la registrada en 2019.

También reveld que las principales actividades que los usuarios realizaron por Internet en 2019 el, 91.5%,
corresponde a entretenimiento, el 90.7% a obtencidn de informacién y a comunicarse el 90.6 por ciento. Mientras que
en el 2020, las principales actividades que realizaron los usuarios de Internet fueron comunicarse 93.8%, buscar
informacion 91.0% y acceder a redes sociales 89.0%. Las cifras en aumento, es de esperarse a consecuencia del
aislamiento. Si bien son un indicador de un aumento de usuarios que buscaron una comunicacion digital, también
revelan un incremento de usuarios en redes sociales.

Nathan McDonald, cofundador y director ejecutivo del grupo We Are Social explico:
No es de extrafiar que en un afio en el que muchas personas de todo el mundo pasaron semanas y meses encerradas,
hayamos visto un crecimiento masivo en los usuarios de redes sociales e Internet. Gran parte de nuestras vidas ahora
se desarrollan a través de canales digitales, ya sea conectando en las redes sociales, comprando en el moévil, usando la
voz, instalando dispositivos inteligentes o jugando en linea (Gardufo, 2021).
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Para leer periédicos, revistas o libros 473
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Para utilizar servicios en la nube WESEG—_—=-1O.:
Para ventas por Internet EEEEO3
0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

2019 2020
" Porcentaje de usuarios

Notas: ' Estas opciones de respuesta estin consideradas dentro de la opcidn de entretenimiento.
Para pagos con sistema de Cobro Digital (CoDi)= 1.0%
Para pagos con tarjeta de regalo o vale de prepago en linea= 1.2%

Tabla 1. Usuarios de internet por tipo de uso, 2019 y 2020. INEGI
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2021/OtrTemEcon/ENDUTIH_2020.

Bajo este panorama podemos afirmar que para muchos la visualidad cambi6 y se redujo 3 una pantalla. Dentro del
ambito fotografico, los artistas voltean a ver lo digital como un recurso para diversos proyectos, por ello, plataformas
como Instagram Facebook, Flikr, dedicadas a la distribucién de imagenes tomaron mayor fuerza e hicieron que los
espacios designados para las multitudes cambiaron a espacios virtuales.

Un ejemplo de esta “comunicacion digital” es el Museo Tamayo que durante este periodo de tiempo realizo
recorridos virtuales de sus exposiciones, esto hizo que conectara con un mayor nimero de usuarios de diferentes partes
de la repUblica mexicana, que se traduce en mayor alcance y visualidad por parte de los usuarios.

Una de las redes sociales que tomd impulso durante esta época de encierro fue Instagram, ya que se
publicaron muchos proyectos fotograficos y a su vez, los usuarios, aparentemente sin darse cuenta, estaban haciendo
registro de su vida en la nueva normalidad, aqui entra en cuestién como vemos y visualizamos las fotografias que se
publican en redes sociales ;Estas fotografias pueden ser consideradas como arte? ;Qué implica que una fotografia esté
en lared?

Figura 2. Sin titulo, Carla Garcia, 2021.

La fotografia como arte en redes sociales durante la pandemia de COVID-19

El debate de la fotografia como arte o como un objeto de cultura de las masas deviene histéricamente en su uso en
ambitos sociales, si bien es cierto que la fotografia tiene usos para el beneficio de las masas, también es cierto que hoy
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dia ha tomado lugar en el arte por diferentes cuestiones historicas, sociales y culturales, pero sobre todo por la vista
que ofrece a cada espectador. La capacidad de una fotografia para emocionar, conmover, reflexionar o hacer dudar a
un publico, son algunas razones para considerarla como un objeto de arte y de igual forma adquirir valor dentro del
ambito social, periodistico o documental.

La fotografia artistica posee un grado de complejidad conceptual y esta complejidad esta sujeta en su
contexto. Si bien este debate esta muy hablado y ha sido punto de discusion durante mucho tiempo, hoy dia tiene
muchos aristas que nos obliga a retomarlo porque la relacién entre fotografia y redes sociales se establece a partir de
las intencionalidades de la imagen, del medio, del autor y del mismo espectador, se entiende que la fotografia tiene
cabida en diferentes ambitos y es reveladora de diferentes imaginarios colectivos. La fotografia esta sujeta a su
contexto, seaartistica o no, y con a llegada de lo digital, laimagen se a expandido y reproducido de manera exponencial
en las redes sociales, lo cual para la cultura visual representa un campo de gran efervescencia en estos tiempos. lo que
hace que este debate vuelva a cuestionar a la fotografia y a las imagenes en la red como obras de arte.

La imagen fotografica en la red ha generado una cultura de los “auto yo” o mejor conocida con del
autorretrato, donde el sujeto operador del dispositivo fotografico se presenta en las narrativas y es fuertemente
sustentada por sus iguales. La relacion imagenes-redes sociales esta basada en una visualidad mas que en una
textualidad.

La fotografia como arte dentro de las redes sociales surgié como una alternativa de exposicion y autogestion
sin intermediarios, basados en el libre intercambio de bienes culturales. EL papel estratégico que cumple en la
construccion de ciertas condiciones de visibilidad de acontecimientos de relevancia colectiva, atribuyen a generar una
memoria sobre determinados acontecimientos independiente de los circuitos hegemonicos, desde una mirada que
entiende la produccién artistica como critica de los modos tradicionales.

La categoria de arte establecia a fotografias expuestas en redes sociales, esta sujeta a diferentes cuestiones

tanto temporales como subjetivas, para muchos criticos de arte éste siempre esta sujeto a reglas y cotizaciones dentro
del mercado del arte.

#covid19

43,504,692 publicaciones

Figura 3. Captura de pantalla Instagram, 15 de junio 2021.
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Figura 5. Captura de pantalla Instagram, 15 de junio 2021.
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Figura 6. Tentacion en la casa deto, Manuel Alvaez ravo 1970 Recuperada [15 de julio 2021]
https://museoamparo.com/exposiciones/pieza/2418/tentacioncasadeantonio

La reproducibilidad de la imagen digital

La fotografia en medios digitales a facilitado su expansion y reproduccion de manera exponencial, esto sucede cuando
la innovacién e implementacion de nuevas tecnologias se hacen presentes en el mundo del arte.

Desde antes de la invencion de la imprenta se han reproducido piezas de arte, ya sea a través de moldes o de
copias realizadas a mano, sin embargo, con la invencion de la imprenta la reproduccion de una obra se ha masificado,
con laimplementacion del grabado la imagen pudo ser reproducida en serie y por lo tanto ampliar su distribucion.

Un momento crucial dentro de esta reproduccion es la llegada de la fotografia porque agudizd esta
reproductividad que, con la ejecucién técnica adecuada, puede generarimagenes iguales y reproducirlas unay otra vez.
Con la digitalizacion y la llegada del internet se ha acrecentado de manera exponencial la masificacion de las imagenes
copiando, pegando y distribuyendo por canales cada vez mas eficientes.

Sin embargo a pesar de que la reproducibilidad tiene mucho que ver con la ejecucion técnica, incluso hasta a
las reproducciones mas perfectas les falta algo, el aqui'y el ahora de cada obra, esto quiere decir que a pesar de tener
las posibilidades de reproducir una fotografia de Manuel Alvarez Bravo y esta quede como una copia fidedigna y
visualmente confundible con la original, la obra siempre estara sujeta a su historia y contexto, con la referencia por el
nombre de su creador y no solamente por el titulo de la obra. Es preciso mencionar que el mundo del arte esta en un
cambio permanente y que por lo tanto hay factores internos y externos a la obra y a su produccion que influyen en el
valor o apreciacion de la obra, como pueden ser el nimero de copias impresas o tiraje, época en la que se realizo la
obra, tematica, originalidad, pertenencia a una serie, copia de época o impresién contemporanea, asi como
fluctuaciones del mercado del arte, entre otros factores. “El concepto de la autenticidad del original esta construido
por su aquiy ahora sobre todo descansa a su vez laidea de la tradicion que habria conducido a ese objeto como idéntico
asimismo hasta el dia de hoy” (Walter, 2003, 42).

La autenticidad de una obra escapa de la reproducibilidad técnica. por lo tanto en el caso de las imagenes

digitales, de igual forma a pesar de ser facilmente reproducidas y almacenadas, pertenecen a un contexto y estan sujeta
3 un autor, que las sigue haciendo Unicas.
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Fotografia como objeto Unico y los NFT (Token Non Fungible)

¢Qué es un NFT? Por sus siglas en ingles 7oken Non Fungible es un activo virtual Unico basado en el Blockchair*
“Algunos describen los NFT como una locuray otros como el futuro del la imagen digital.” (W. Chohan, 2027).

William Mougayar, autor del libro “The business blockchai”, el nuevo término de la economia digital (2016),
define token como “una unidad de valor que una organizacion crea para gobernar su modelo de negocio y dar mas
poder 3 sus usuarios para interactuar con sus productos, al tiempo que facilita la distribucion y reparto de beneficios
entre todos sus accionistas” (p.60). Para entender que es un 7oken Non Fungible, es conveniente reconocer la palabra
fungible como un concepto econdémico, el cual define que cualquier cosa se puede intercambiar con un objeto idéntico
o similar, ya que se entiende que es de un valor igual; es decir si se tienen cien pesos puede presentar como un billete
de cien, cinco billetes de veinte o diez monedas de diez pesos, y en esas presentaciones tiene valores idénticos que se
reflejan a través de billetes o monedas.

Pero la fungibilidad es relativa y subjetiva, esto implica que con un billete de un valor determinado se pueden
comprar diversas cosas. Pensemos en una fotografia de un paisaje, existen millones de fotografias de paisajes,
podemos encontrar paisajes en diversas redes sociales como Instagram, Flickr, Facebook o Pinterest, también en
galerias, museos, albumes, revistas, catalogos y en diversos medios impresos. Que a pesar de ser en esencia un paisaje
estos no tienen el mismo valor econémico, ya que no es lo mismo una fotografia expuesta en una galeria 0 museo que
en una red social ya que el valor agregado de estas se encuentra sujeto a diversos valores de cambio y cuestiones a
considerar, como soporte en la que han sido expuestos, como el autor, su trayectoria, el contexto de realizacién o
exhibicion, entre otros factores externos a la obra.

Un ejemplo concreto de la fungibilidad es la foto instantanea del Rio Rin tomada por Andreas Gursky en 1999,
la fotografia mas cara subastada, al venderse por 4,3 millones de dblares en Nueva York, pero ;qué hace que esta
fotografia sea valuada en ese costo?

Figura 7.- Rio rin, Andreas Gusky, 1999. Recuperada [27de junio ]
https://www.lavanguardia.com/cultura/20111111/54238771643/una-foto-de-gursky-la-mas-cara-de-la-
historia-al-venderse-por-tres-millones.htmi

La casa de subasta Christie’s afirma que a fotografia de Andreas Gursky es:
“La fotografia es una obra maestra de escala e icono del aura del autor en la que Gursky evoca lo sublime con una
perfeccién pasmosa de color y lineas a través de la invocacion de un paisaje aparentemente natural”. (La vanguardia,
20M).

En esta afirmacion la importancia de la foto es meramente subjetiva, ya que esta ligada a elementos
respaldados por una casa de subastas, la trayectoria del autor y la cotizacién del mismo dentro del mercado del arte,
ya que anteriormente vendio la obra “99 Cent Il Diptychon” por 3,3 millones de dolares en la casa de subastas Sotheby’s.
Dicho de otra manerg, el respaldo de casas de subastas como Chistie”s y Sotheby’s asi como los valores agregados
tanto técnicos como subjetivos lo hacen ser una artista que su produccion artistica sea valuada en millones de délares,

4 Blockchain: es un registro Gnico, consensuado y distribuido en varios nodos de una red. En el caso de las criptomonedas,
podemos pensarlo como el libro contable donde se registra cada una de las transacciones.
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el contexto tanto de la obra como del autor, hacen que esta pieza sea un objeto con valor dentro del mercado que va
a3 laalza.

Ahora que se entiende que es Fungible y las variaciones de como, en este caso las imagenes y el arte se
pueden cotizar en cientos, miles o millones, hablaremos de lo “no fungible”. Lo “no fungible” surge a partir de la idea
de “objetos que son Unicos en su clase”, (por ello es que el arte encaja en este tipo de mercado) que siguiendo con el
ejemplo anterior, si realizamos una bdsqueda en la red de “rio rin” ésta nos llevara a diferentes imagenes del rio rin,
inclusive encontraremos la famosa foto realizada por Gurky, y podria ser copiada y conservada en un celular, inclusive
imprimirla y enmarcarla, sin embargo no es la “original”, en este sentido la fotografia de Andreas Cursky es Gnica en su
clase y como se menciond, la imagen esta sujeta al autor, a su historia y su contexto, pero justo lo que busca los NFT’S
es que a través del blokchain se genere una huella digital para que dentro del ambito de la virtualidad se tenga certeza
que esaimagen, a pesar de ser reproducible y facil de almacenar o poseer diferentes formas, solo existe una autentica
y original.

Imagenes digitales y venta

Se poseen millones de cosas digitales, pero ;hasta qué punto esa posesion es real? Si la propiedad digital solo significa
que unaimagen compuesta por un codigo de unosy ceros le pertenece a una persona, entonces la posesion es relativa,
ya que esa imagen se puede reproducir y almacenar en diversos sistemas de visualizacion y almacenamiento. La
respuesta es muy sencilla porque al igual que los activos en el mundo fisico también se establece un duefio de activos
digitales en contextos especificos.

El mundo del arte comenz6 a emocionarse con los NFT, pues el arte digital resulto ser un ajuste natural para
las fichas no fungibles. Una pieza central de lo que hace que el arte fisico sea valioso es la capacidad de demostrar de
manera confiable la propiedad de una pieza y mostrarla en algln lugar, algo que nunca ha sido tan cierto en el mundo
digital.

Un ejemplo de lo anterior es la pieza "Everydays: The First 5000 Days", de Mike Winkelmann, el artista digital
conocido como Beeple publicd por primera vez una nueva obra de arte en linea el 1 de mayo de 2007, continuando
durante los siguientes 13,5 afos para incluir el producto terminado. La oferta ganadora para el archivo JPEG de 319
gigabytes se presentd después de una subasta en linea de dos semanas realizada por Christie's. Segin la casa de
subastas, fue el tercer precio de subasta mas alto para una obra de un artista vivo, después de transacciones de piezas
de Jeff Koons (91 millones de délares) y David Hockney (90 millones de délares). No se reveld la identidad del postor
ganador. La subasta NFT de Christie's acept6 el pago tanto en moneda convencional como en criptomoneda Ether. En
respuesta a la venta, Beeple publicd en su cuenta de Twitter, "joder santo”.En esencia, el propietario de la NFT obtiene
derechos de “poseer” de una version original de un articulo digital, a pesar de que esa pieza puede ser reproducida y
vista millones dje veces por otros.

-
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Figura 8. T Everydays: The First 5000 Days, Mike Winkelman,, 2020. Recuperada [5 de junio 2021]
https://onlineonly.christies.com/s/beeple-first-5000-days/beeple-b-1981-1/112924


https://variety.com/t/beeple/
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Conclusion

Con la pandemia del COVID-19, lo fotografico se volcd a una visualidad mayormente digital, la pandemia aument6 la
popularidad de las redes sociales y el mercado digital se convirtié en una practica recurrente, si bien la reproduccion y
masificacién de la imagen es un tema presente, gracias a los adelantos tecnolégico para la impresion, visualizaciéon y
distribucion de laimagen, los NFT llegaron como una firma que a través del blockchain deja una cadena para garantizar
una pieza como original dentro del arte digital, a manera de firma que el artista realiza, como lo es obras fisicas, como
pinturg, ilustracién, grabado, entre otros medios que materializan fisicamente la expresién artistica.

Si bien NFT son un campo de activos digitales muy nuevos, hay criptomonedas que se han estabilizado en la
bolsa como Bitcoin o Ethereurn aunque existe el riesgo de que estas no se mantengan ya que son altamente
contaminantes al igual que el riesgo de “pump and dump” es latente.

La venta de imagenes digitales ha abierto un nuevo mercado tanto en las subastas y como la compra directa
mediante Las visitas virtuales a exposiciones digitales. Los NFT’S son un parte aguas en la venta de imagenes digitales
de forma auténomay sin intermediarios, esto lo ha facilitado también el blockchain.
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