INIVERSIDAD DE o
T EA D 5 3
p-=—i4 9 de Jovenes
g Investigadores

[R——

“Mercados Tradicionales entre el Imaginario Colectivo y las
Dinamicas Urbanas Contemporaneas”

El Mercado Hidalgo de la Ciudad de Guanajuato, México.

Indira Moreno Vargas
Dr. Mauricio Velasco Avalos (Coordinador)

Resumen
El imaginario que se tiene de los mercados tradicionales en las ciudades

mexicanas ha cambiado constantemente, lo que permite plantear los
cuestionamientos sobre la funcién que actualmente desarrollan y las relaciones
sociales que ahi se establecen. En este articulo se aborda dos vertientes en las
gue el mercado tradicional se encuentra sumergido, por un lado, se busca el
interés de la conservacion del patrimonio cultural que el mercado tradicional
contiene, asi como la modificacibn que va experimentando debido a las
transformaciones urbanas. Por otro lado, se aborda la interaccion de las
politicas tanto publicas como privadas que en el mercado intervienen y el tipo
de incidencia sobre el mismo. A partir de las observaciones en el Mercado
Hidalgo de Guanajuato se llegd a la conclusion de que el mercado tradicional
es un patrimonio cultural, lo que implica una responsabilidad para su
conservacion, sin embargo, a pesar de tratar de ir a la par con las
transformaciones urbanas que experimenta, se ha convertido en un mercado de
baja calidad, presentando deterioro tanto patrimonial como fisico, pues las
politicas publicas no se dirigen a fortalecerlo y los intereses privados obstruyen

las iniciativas en favor del comercio cotidiano.
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Introduccion

Los Mercados Tradicionales fungen como un punto de referencia dentro de las
ciudades y llevan consigo una responsabilidad social ya que son sede de servicios
indispensables y por sus caracteristicas de ubicacion, de impacto econémico y en
el imaginario colectivo se convierten en centros urbanos. Al consolidarse, los
mercados crecen y pueden desbordarse, pues son un espejo de las
transformaciones urbanas.

En México el mercado es un lugar de arraigo para las personas ya que, lejos de
solo ofrecer productos para uso cotidiano, es un espacio donde se contiene y vive
el patrimonio cultural, ademas de crear vinculos entre los diferentes tipos de
usuario, e incluso entre el espacio y las personas que lo habitan. Por esto, lejos de
ser estatico, el mercado tradicional se ha adaptado constantemente a las

necesidades, exigencias y condiciones sociales de cada momento histérico.

El Mercado como agente divergente de las
politicas publicas.

El mercado es un espacio de relaciones sociales
constituidas entre las negociaciones y disputas por
una forma de vinculacién con los espacios publicos.
La heterogeneidad es una de sus principales
caracteristicas, pues como reflejo de lo que ocurre en
todo el &ambito urbano, son esencialmente
diferenciados y se encuentran inmersos en
desigualdades  socioecon6micas y  culturales

(Lacarrieu, 2016:13). En los mercados existen dos

llustracion 1. Mercado Hidalgo perspectiva,

formas de actuacion publica simultaneas: las politicas iiamas, aido, Giovanni

publicas y la iniciativa privada, con diferentes grados de actuacion y con
contribuciones diferenciadas segun los resultados buscados.

Como lo mencionan Torres y Santander (2013:11) las politicas publicas, lejos de
ser una obligacion uUnicamente de un mandato juridico, se dirigen hacia la

confluencia entre los ciudadanos, en este caso principalmente de los mercaderes
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y los otros usuarios. Las politicas publicas abordadas con responsabilidad y
compromiso se dirigirian a una transformacion que incluyera a todos los estratos
funcionales que operan en el mercado publico, sin embargo, frecuentemente las
decisiones parecen ser divergentes de los intereses tradicionales del mercado -y
de la ciudad- para beneficiar a un solo sector de actividad.

En algunas ciudades el mercado tradicional ha logrado subsistir como un centro
de actividad esencial en las dinAmicas urbanas. En la ciudad de Guanajuato, que
se caracteriza por la conservacion de algunas de sus edificaciones historicas y por
su estructura urbana peculiar, el mercado Hidalgo es un mercado tradicional que
ocupa un lugar muy relevante tanto por su dimension e influencia en las
actividades urbanas, como por su caracter monumental. La conservacion ha
provocado que la ciudad sea vista como sitio turistico, y el incremento de esta
actividad ha demandado transformaciones en la ciudad y en el mercado.

Como elemento crucial en la observacion de dindmicas urbanas, el mercado
tradicional acusa cambios debidos a la demanda que hacen los usuarios
ocasionales, que llegan al sitio buscando satisfacer un imaginario creado por las
politicas publicas que privilegian el turismo. Gracias a estas politicas el mercado
se transforma y se convierte en un factor importante para la actividad turistica,
desplazando a las actividades tradicionales y al comercio cotidiano destinado al
publico local. Asi, estas politicas, aparentemente destinadas a la conservacion
monumental, que beneficiaria a todos los usuarios, directos o lejanos, se destinan
a un rubro del que solo sacan provecho algunos actores de la iniciativa privada.

El Mercado Tradicional y la conservacion del patrimonio cultural.

Las relaciones que se crean en los
mercados  tradicionales rebasan
aguellas que pueden obtenerse en
otros espacios como supermercados y
centros comerciales. ElI hecho de

tener un trato totalmente directo con el
R i
i 2 gl
IIustracién~2. Puesto de frutas y verduras, elaboracidn propia del autor

vendedor del producto, incluso el

duefio del local, hace que pueda
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entablarse una relacibn mas que solo de vendedor-comprador, lo que se consolida
cuando la compra se convierte en una actividad cotidiana, realizada
periddicamente. Estas relaciones sobrepasan el hecho comercial y se crean
vinculos que son muy dificiles de reproducir en otros ambitos, e inexistentes en
otras formas de comercio. En el mercado tradicional se enlaza la vida cotidiana
con el patrimonio, generando la apropiacion del espacio.

No se trata simplemente de economia, pues el Mercado Tradicional de la ciudad
de Guanajuato es un patrimonio de esta, ya que en él se viven experiencias
acumuladas. Esto le confiere un valor cultural inapelable, que se suma, en el caso
del Mercado Hidalgo, al valor monumental del inmueble, que tiene este sentido
patrimonial, pero que es principalmente contenedor de la vida social y del
patrimonio inmaterial que ahi se produce y reproduce.

Transformaciones

La ciudad de Guanajuato participa de — —— — —"%= &
dos formas en dinamicas territoriales - ‘

gue son comunes a localidades con

sus caracteristicas: por un lado, el ‘ |

crecimiento y la dispersién urbana que | p A |

se acompafa de crecimiento de ‘ N g ®
llustracidn 3. Rubio, Daniel Ricardo, plano de usos de suelo del centro
poblacion, inmigracion y conflictos de Mstericodelaciudad de Guanajuato

movilidad, por otro lado, los incentivos para el incremento del turismo y la
sobreexplotacion de los recursos en este rubro, que llevan a grandes cantidades
de gente a los sitios promovidos, generando la terciarizacién especializada.

Entre las transformaciones mas relevantes que afectan a la ciudad y a sus
usuarios actualmente se encuentra la fragmentacién social, hecho histérico que ha
acompafado a la historia de la ciudad desde siempre, pero que ahora se convierte
en un conflicto cuando esperamos que todos los usuarios gocen del mismo
derecho a la ciudad. Las segregaciones son mas notorias en zonas de alta
densidad de actividad econdmica, como los centros histéricos, y particularmente

en el mercado tradicional.
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La segregacion socio espacial, como resultado de la diferenciacion social en el
espacio, es un proceso que se retroalimenta (Veiga, 2009:3), pues la practica de
las diferencias en la ocupacion del territorio lleva a procesos de apropiacion del
espacio vivido que facilita la practica de ciertos espacios para determinados
grupos sociales. Por esto, cuando en el siglo XX las ciudades empezaron a
generar en las periferias los centros comerciales y los supermercados el mercado
tradicional empez6 un proceso de designificacién en relaciébn con algunos grupos
sociales.

Aunado a este proceso se incorporaron a la ciudad los usuarios ocasionales,
producto del uso turistico, llevando al mercado tradicional a una transformacion

que incluye la atencion a estos nuevos usuarios.

Objetivos

El mercado tradicional se entiende siempre como un fendbmeno complejo que
incluye al comercio, las relaciones sociales y las implicaciones urbanas.

Apoyados en el caso del Mercado Hidalgo en la ciudad de Guanajuato, que ha
tenido que adaptarse en las décadas recientes a una gran variedad de cambios
puesto que se ha desarrollado como una ciudad universitaria, turistica y de
conservacion patrimonial, este trabajo se dirige a comprobar que en el mercado se
reproducen dinamicas territoriales que se ven afectadas por politicas publicas que
impactan solo a un sector de la poblacion y de los usuarios.

Ademas, se demostrara que el mercado tradicional es una oportunidad para la
conservacion del Patrimonio Cultural Edificado, asi como del Patrimonio

Inmaterial.

Justificacion

La investigacion realizada tiene relevancia hoy dia debido a que los mercados
tradicionales siguen vigentes en los pueblos mexicanos con su carga de
significados y como contendedor y concretizador de relaciones sociales, sin
embargo, su importancia se ha perdido gradualmente, por lo que resulta
importante saber qué fenomenos estan ocurriendo en torno al mismo, para asi

determinar la manera en que se puede orientar el mercado para evitar el riesgo de
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una transformacion que anule su funcionamiento tradicional. Con la investigacion
tanto tedrica como de campo que se aporta en la presente investigacion podemos
determinar factores para profundizar en la situacion actual del mercado y asi
contar con elementos precisos sobre la problematica del mercado para dirigir
convenientemente las adecuaciones a sus Nnuevos usos.

El andlisis del mercado, de la situaciéon historica del sitio y de sus
transformaciones urbanas, asi como de la situacién actual contribuye a entender
las funciones que actualmente desarrolla y permite contar con elementos para la
toma de decisiones para una intervencion de mejora y asi mantener la

conservacion de un edificio tan caracteristico e importante en cualquier ciudad.

Metodologia

La investigacion se desarrolla en un medio social y cultural por lo que se han
empleado diversos métodos de aproximacion. La investigacion tedrica se llevd a
cabo a través de consulta bibliografica de la ciudad de Guanajuato y temas
relacionados con el planteamiento tedrico. Asi como la investigacion cualitativa se
desarroll6 a través de metodologias de investigacion cualitativas (Vasilachis de
Gialdino 1.:2006). “La fuerza particular de la investigacion cualitativa es su
habilidad para centrarse en la practica real in situ, observando cémo las
interacciones son realizadas rutinariamente. Sin embargo, el analisis de cémo las
personas <<ven>> las cosas no pueden ignorar la importancia de como
<<hacen>> las cosas”. (Vasilachis de Gialdino 1.:2006:26) Para tal efecto las
diferentes metodologias, de los diversos autores, que nos presenta Vasilachis en
su libro dieron pauta para realizar la investigacibn de campo. La investigacion
cualitativa se desarrolla de manera pragmatica, interpretativa y sentada en la
experiencia de las personas (Vasilachis de Gialdino 1.:2006:26). A fin de obtener
indicadores resueltos mediante entrevistas directas a los distintos mercaderes,
para el caso se tomaron en cuenta, una artesana, una vendedora de comida tanto
al interior del lugar asi como otra al exterior del mismo, un vendedor de dulces, asi
como una persona totalmente externa al mercado que primordialmente tiene que

ver con su vida y experiencia en la ciudad de Guanajuato, para dar seguimiento a
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la investigacion se realizaron visitas al sitio y observacién no participante. Al final
de la investigacion obtenida, a raiz de la metodologia seleccionada se analizaron
todos los datos para poder determinar su resultado, comparacion y discusion y asi,
finalmente poder emitir un juicio o argumento valido con respecto al problema

presentado.

Resultados

El mercado Hidalgo ha tenido recientemente varias transformaciones derivadas de
la necesidad de adaptacion al entorno cambiante. Hace algunos afios el mercado
empezo a resentir la competencia que significaba la instalacién de puestos y otros
comercios en sus cercanias, cuyos productos eran similares a los que ahi se
ofertaban. Esto llevo a replantearse la posibilidad de no ofertar frutas y verduras y
cambiar los giros de los puestos al interior, perdiéndose poco a poco los puestos
destinados a este rubro.

La instalacion cercana al mercado de tiendas tipo supermercado (Comercial
Mexicana en la década de 1990 y Bodega Aurrera mas recientemente) provoco

gue el mercado perdiera compradores al ampliarse la oferta de sitios de comercio
J =

En una entrevista con una de las [TNATIRET g ¢ ¥
vendedoras de artesania, ‘:
preguntamos acerca de la afectacion
gue ella resentia por la existencia de
una amplia zona comercial alrededor

del mercado, confirmandose una

afectacion, calificada, sin embargo, de iustracién 4. Puestos del mercado alrededor de éste, elaboracion
. . ., . propia del autor.

indirecta. Esta afectacion se entiende

como parcial a partir de que el mercado se ha convertido en un sitio fortalecido por
las politicas publicas de incentivo al turismo, que pretende convertir a este rubro
en el soporte principal de la economia local, y que ha llevado a los comerciantes a
cambiar y a adaptarse a las necesidades mas novedosas, ligadas con el turismo.

Actualmente el mercado ofrece una gran cantidad de productos diversos
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destinados a ese tipo de comprador, de las cuales se detecté una sola, las
charamuscas (dulce tipico regional), que tiene origen en Guanajuato, Gto.

Las politicas publicas de incentivo al turismo, sin embargo, se dirigen a la
promocién de la visita sin aplicarse a la mejora de los espacios promocionados.
Por esto, el mercado se encuentra muy descuidado tanto en su estructura como al
interior y en sus puestos. Lejos de aplicarse recursos suficientes para la
permanencia de sus usuarios en condiciones ideales para el comercio tradicional,
Se piensa en obtener un servicio, sin servirlo también.

Se obtuvo informacion que deja ver
que los locatarios del mercado
consideran que las politicas publicas
no enriguecen al mercado, sino que lo
deterioran. Por otro lado, se obtuvo

que es notable la falta de apropiacion

y de conciencia de conservacion por

llustracion 5. Elaboracion propia del autor.

parte de los mercaderes, pues los compromisos se enfrentan individualmente o
por un grupo pequefio, lo que obliga a que las condiciones del mercado sean
insalubres y pierda su dignidad.

El comercio periférico que constituye competencia directa al mercado tradicional,
las politicas publicas encaminada principalmente al turismo y la sustitucién de
usuarios como consecuencia de lo anterior hacen pensar que pueda terminar su
periodo de prestigio entre la poblacion local y como contenedor de la vida
cotidiana, pues los esfuerzos por un desarrollo mal comprendido y parcialmente
benéfico pueden tener resultados catastroficos para el patrimonio cultural material

e inmaterial

Conclusiones

El mercado tradicional constituye una estructura social que responde a una
demanda que existe hoy dia, y un lugar al cual anteriormente podian acudir los
usuarios para adquirir los productos necesarios para la vida cotidiana, sin

embargo, hace ya algunos afios el mercado inicid un proceso de turistificacion
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como consecuencia de las politicas publicas de los gobiernos locales y ahora se
enfrenta a la necesidad de ofrecer productos destinados a otro tipo de usuarios,
idealmente interesados en conocer el patrimonio cultural del lugar, pero realmente
consumidores de productos que no entran en la canasta basica de los
consumidores locales, ni apoyan la economia regional.

El Mercado Hidalgo tiene una gran responsabilidad y un desafio de conciliacion,
pues tiene que ser eficiente para todo tipo de demanda. las dindmicas sociales
que se generan en el mercado generan la interaccion de diversos tipos de
sociedades en estratos funcionales diversos, que deberian poder convivir sin que
exista el riesgo de desplazamiento, lo cual hace que la situacion demande
atencion.

Frente a las transformaciones urbanas que ha sufrido la ciudad de Guanajuato, el
mercado no ha podido adaptarse convenientemente para ser un mercado
tradicional de calidad, pues las politicas publicas no se ven reflejadas en el
beneficio colectivo, sino que tienen destinatarios muy precisos. Los cambios a que
obligan estas politicas provocan una disputa de intereses privados, lo que
mantiene al mercado en las mismas condiciones, pues asi la derrama econémica
no se ve arriesgada por algin cambio que se pudiera suscitar. La iniciativa privada
beneficiada por el vuelco hacia el turismo propicia que se degrade el patrimonio
cultural tangible e intangible que alberga el mercado, con el riesgo de pérdida de

su caracter tradicional.
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