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Resumen
Este trabajo muestra las ideas principales de multiples autores sobre los factores

que le dan valor al arte aplicado en obras visuales pictoricas excluyendo las
litografias y articulos a escala o copias autentificadas, el estudio se basard y
explicard los factores cuantitativos o comprobables, solo se har4d mencién de los
factores subjetivos de la obra como la estética o la belleza.

El objetivo es entender qué es lo que hace que estas obras tengan un precio de
mercado tan grande , se espera que esto ayude a concientizar al comprador y al
vendedor y evite entrar en el mercado de arte comprando obras en base a la

especulacion.

Introduccién
Los cambios son mas que evidentes en el mercado convencional, desde la forma

de pago hasta la forma de produccion, en el caso del arte también ha habido
modificaciones , segun relata Leticia A. Pérez-Calero Sanchez (2011) la relacion
artista-comprador era directa, el comprador hacia el encargo y se pactaba un
precio y fecha, adquiridos por vanidad o placer pero nunca por negocio (Diaz
Amunarriz, (2016), ya en el siglo XIX la relacién directa se rompe, el artista
empieza a trabajar para un comprador que aun no conoce Yy los intermediarios le
ayudaran a llegar a este ente sin cara. De acuerdo a Benjamin Valdivia (2007)
existen tres momentos en el orden histérico del arte, en el primer tiempo se podia
concebir la verdad sensible de la obra, bastaba con observarlo para que la
persona tuviera la certeza inmediata de si lo contemplado gustaba o no; el

segundo momento fragmenta esta unidad haciendo desaparecer la belleza como
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valor basico de lo artistico, el espectador empieza a hacer preguntas sobre qué es
lo que esta percibiendo, pero aun asi el artista mantiene la ética de producir su
propia obra ;esta situacion cambia drasticamente en el 3r momento, el concepto
ya no se reune armoniosamente con la obra y requieren la “propuesta” para que el
espectador entienda qué es lo que percibe, incluso la ética se rompe y se
presentan objetos fabricados por un tercero.

Estas situaciones son resultado del paso del tiempo hasta la actualidad y este
escrito pretende encontrar los factores que le agregan valor a las obras de arte

dentro del mercado del arte tras todo este cambio.

Objetivos
Se pretende tener una concepcion del valor y valorizacién del arte desde el punto

de vista de multiples autores desde las ideas generales a las mas especificas de
la obra de arte y cdmo se valoriza por el ambiente en que se encuentra y el

aprovechamiento de este por el artista.

Justificacién
El mercado del arte se encuentra en una situacion caética las compras de estos

objetos estan mayormente influenciadas por la especulaciéon y no por la valoracion
consiente de todos aquellos aspectos objetivos y subjetivos representados en la
obra, es decir el comprador no entiende los atributos por los que esta pagando y el
artista no comprende lo que vale su obra ni en donde o cédmo venderla, ésta
situacion de desconocimiento provoca una infra-valorizacién y sobre-valorizacion
de las obras ayudando a inflar y hacer estallar la burbuja econémica del arte en la
gue nos encontramos la cual, de acuerdo a Sergio Gomez-Tagle (distinguido
Mercadologo, empresario, productor y consultor) estallard en 2028 desplomando
el mercado del arte contemporaneo e indicando que no hay tanto dinero ni tantas
personas para comprar ese arte (2019) las obras tardaran mas tiempo en

venderse y la gente estara menos dispuesta a comprarla. ,
Metodologia
Para este trabajo se utilizard el método sistémico ya que se pretende determinar

los componentes que le dan valor a las obras de arte asi como entender la
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relacion que hay entre ellos ayudando a comprender cdmo se estructura el valor y
la dinamica que juega en el mercado del arte.

Se tomaran en cuenta las obras plasticas con especial énfasis en la pintura, el
valor en forma de precio a lo largo del tiempo es importante para la investigacion
por lo tanto aquellas obras cuyas reproducciones son igualmente auténticas se
descartardn como es el caso de las litografias cuya impresion y grabado puede

hacerse numerosas veces y cada una de ellas son originales.

Resultados
Marx en su conocida obra “El capital” (1867) declara que el valor de un objeto

estara en funcibn de la cantidad de trabajo necesario para producirlo
(considerando las condiciones sociales y técnicas), sin embargo Bomh-Bawerk
(1966) considera que no todo el trabajo aplicado le agrega valor al objeto por lo
gue la ganancia (como magnitud del valor) no esta necesariamente creado por el
trabajo. Las mercancias de acuerdo a Marx poseen un valor de uso (cualidad
subjetiva del objeto que la hace util) y un valor de cambio (relacién cuantitativa
donde se cambian los valores de uso por otras), hay que recalcar que el valor de
uso no determina el valor de cambio, pero este ultimo funge como la relacion
cuantitativa proporcional para hacer el cambio, si un objeto tiene ambos lo
podremos considerar como mercancia, una gran parte de las obras de arte
carecen de un valor de uso practico pero con potencial estético y otras es
discutible que posean siquiera este ultimo, como es el caso de la obra titulada “La
gran curva roja” por Ellsworth Kelly y subastada por Christie’s en 4.4 millones de
dolares, esta pintura representa una seccién de circulo rojo sobre fondo blanco.

Para Max un objeto til es la materializacion del trabajo humano abstracto y este
se cuantificara dependiendo del tiempo de trabajo socialmente requerido por otro
lado José Medrafio (2012) considera que esta forma social en las obras artisticas
no esta compuesta solamente por sus respectivos materiales de creacion, si no
por las galerias de arte, editoriales, museos etc. un camino sinuoso que deberan
de recorrer las obras de arte segin Milton a luz de Marx , solo en el momento en

gue la persona decida y adquiera la obra entonces sera considerada mercancia.
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Para hacer el intercambio de mercancias es mas que conocido el dinero el cua
funge como unidad de medida constante del valor y que ayudard como traductor
del valor en un objeto (Cuevas, 1981); pero en el caso de las obras de arte su
precio (en dinero) no estara en relacion con los costes si no por la demanda del
mercado movido por aspectos mayormente subjetivos y cualidades estéticas que
seran otorgados por cada artista y el ambiente, aunque recordemos que la Ultima
decision serd tomada por el comprador y sus preferencias basadas en la forma,
colores, rareza e ingenuidad (Smith, 1994) para los casos poco comunes la
intensidad del deseo y la capacidad adquisitiva del comprador seran factores
decisivos al momento de aceptar la transaccion.

De acuerdo a José Medrafio (2012) y Antonio Negri (2000) el arte no puede ser
medido de acuerdo a la clasica ley laboral del valor (donde el valor depende de la
cantidad de trabajo incorporado) pues en €l reside ademas valor cognitivo como la
creatividad, imaginacién o la libertad que otorga el artista, el cual de acuerdo a
Zola (1989), sera implicitamente un trabajador capaz de crear valor y vender su
fuerza de trabajo artistica gracias a los canales de distribucién capitalista, aunque
para José Medrafio (2012) lo que el artista vende no es su capacidad de
transformar su fuerza de trabajo si no el producto resultante, este proceso no lo
hace al artista un comerciante ya que no estd cumpliendo con la regla de comprar

barato para vender caro.

“‘La falsificacion de obras de arte es un negocio muy fructifero. Diversas
esculturas, pinturas y otras piezas artisticas han sido tomadas como base por
carteles de falsificadores que las copian, rehacen y venden como originales”,
explicé la musedgrafa Leticia Sanchez (Reyes, 2013), la autentificacion de una
obra pretende reafirmar el origen y autoria de la obra (Diaz, 1970), este proceso
puede ser efectuado por galeristas, académicos, expertos, los propios artistas, sus
familiares, colaboradores etc. ya sea a titulo individual o agrupados y amparados
por museos, asociaciones, fundaciones y otras entidades, quien sea el
responsable debe de considerar en primer término las caracteristicas fisicas de la

obra (técnica utilizada, fecha de realizacion, dimensiones, materiales, firma,

Vol. 6 (2019) 72 Encuentro de Jévenes Investigadores

de Jovenes
Investigadores

[R——




restauraciones, si se trata de una obra Unica o seriada) de manera presencial; asi
mismo se indagara de todo aquello que ayude a dar la relacién del pretendido
autor con la obra y actual duefio, en la actualidad es comun facilitar este proceso
mediante un certificado de autenticidad escrito por un experto y organizacion.
Debemos comprender que tanta formalidad y atencion al detalle para demostrar el
caracter unico de la pieza esta fundamentada en el derrame econdmico que
falsificadores como John Myatt pueden provocar, esta persona creo cerca de 200
falsificaciones que fueron vendidas en las casas de subastas mas importantes
como Sotheby’s y Christie, de estas solo se han identificado 60 piezas, por lo que
los expertos pueden llegar a hacer un proceso visual y mental enfocado en el tipo
de pinceladas, la composicion de formas, utilizacion de espacio y materiales,
pruebas grafolégicas en las firmas etc. la mezcla de todos estos detalles ofrecen
una obra de arte Unica e irrepetible nos dice Montero Muradas I. (1995) y el
mercado busca y valora estas caracteristicas que ademas resalten el sello
personal del autor, algunos artistas se han aprovechado del valor de su firma
como es el caso de Stephen Boggs o de Salvador Dali quién llegé a pagar sus
cuentas con cheque que ademas tenia un dibujo en la parte de atras, él sabia que
el poseedor del talébn nunca se desharia de una obra del prestigioso pintor y por lo
tanto no haria efectivo el cheque, claro que esta treta sélo es posible si la cultura
colectiva reconoce a la persona y su producto como artista y obra de arte
respectivamente, para llegar a este punto su renombre dependera de un externo
con influencia colectiva.

Al mencionar este caracter de Unico e irrepetible estaremos cayendo en cuenta de
como el arte obedece la ley de la oferta y de la demanda en donde el precio
aumentara mientras menos obras existan de ese tipo, por lo que diversos artistas

optan por seriar sus obras o colecciones dandole un numero a la oferta.

De acuerdo a Sergio T. (2019) y Patricia S. (2017) una mayor superficie o tamafo
implica un mayor valor unitario, con excepcion del arte molecular (debido a su
complejidad), ya que estos requerirdn un mayor cuidado en la exhibicion,

manipulacion y transporte de la obra, estos mismos aspectos seran importantes al
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momento de ponderar su edad, pues el paso del tiempo y una mala conservacion
hacen mas débil a la pintura e incluso al soporte (muro, tabla, lienzo, etc.) lo cual
lo hace mas delicado al movimiento y susceptible a un barniz quebradizo, rasgado,
levantado o con cambios de color; de manera que una pintura en buen estado
suma puntos a su valor.

La edad de una obra podrd comprobase mediante analisis quimicos ya que el
soporte y la pintura puede ofrecer pruebas de su época, por ejemplo las cuevas
fueron los primeros soportes del arte, en el renacimiento se incorporo el lienzo, e
lino o cdfiamo, aunque habia quienes usaban telas méas raras como la seda, el
tapiz, el terciopelo, raso y satén, en la pintura mural y otros medios mas
exceéntricos puede usar el zinc, pizarra, marfil vidrio, pergamino o incluso el mismo
cuerpo humano. Pero no hay que olvidar lo el pasado nos quiere decir, lo que el
autor se empefid en plasmar de forma simbdlica como representacion de sus
épocas, ya sea mediante la insinuacion de valores, prejuicios, pensamientos o
conocimientos vigentes de su tiempo (Moreno, 2009) y sobre todo son mercancias
irrepetibles con autores finados y una oferta estatica en comparacion de la

creciente cantidad de obras de arte postmoderno o contemporaneo.

Christie's y Sotheby's son las dos casa de subastas mas importantes a nivel
mundial, su objetivo es maximizar las ganancias o utilidades de la venta pujando a
partir de un precio de salida, de acuerdo a Cabrera S. (Sin fecha) las subastas
son las culpables de que los precios de desorbiten, si hay alguien que quiera
adquirir la obra y ademas puede pagarlo entonces la venta de concertara, si este
sistema influenciado mayormente por el Status y el calor del momento en lugar del
analisis concienzudo de la obra no es suficiente, las casa de subastas han
empezado a implementar préstamos de hasta mil millones de dolares a quien esté
decidido a adquirir la obra, lo cual incluso rompe la idea del mejor postor.

Si la obra participa en una casa de subasta y es vendida (e incluso si no lo es) el
simple hecho de a haber sido admitida y evaluada por la subastadora le agregara
valor por la trayectoria que esta genera (Tagle, 2019), ademas de que su

valuacion esta asentada ahora por un ente de prestigio que también puede tener
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la forma de colecciones, galerias, museos, ferias, exposiciones o referencias de
literatura, quienes han reconocido su potencial y los han considera dignos de
adicionarlas a su establecimiento (Diaz M., 1970), claro que este recorrido

también debe de ser comprobable mediante papeles, etiquetas, catalogos etc.

El museo puede considerarse la memoria de la sociedad, forma parte de la
cadena del valor del arte custodiando las obras, la memoria cultural, atesorando y
al mismo tiempo difundiendo al gran publico la obra de arte y la trayectoria de los
artistas. (Amilcar, F., 2016) de acuerdo a Bustamante & Diana (sin fecha) los mas
importantes museos se originaron a partir de las colecciones privadas de gente
con los medios para pagar por las obras como la aristocracia y las personas de la
realeza, las colecciones suelen ser vistas como una inversion a largo plazo con
ganancias estables, México cuenta con 60 coleccionistas formales entre ellos el
creado por la fundacion Jumex cuya misién ademas es promover la cultura, posee
miles de piezas de arte contemporaneo nacionales e internacionales, la coleccion
de Coppel iniciada en 1990 administran su acervo y realizan programas de
investigacién y promocion del arte en México (El economista, 2018).

Los coleccionistas solo son influyentes dentro de la cadena de valor cuando
poseen una cantidad importante de obras que ademas de preocupen por atesorar
y preservar, suelen (aunque no todos) estar motivados por la belleza lo que los
lleva a la “acumulacion” en sus bévedas por otra parte el inversionista no atesora,
compra para vender y obtener utilidad, concreta las transacciones, especifica el
precio y por tanto el valor en el mercado.

Hay un ente que mezcla el aspecto cultural y econémico, la galeria de arte
comercial es una empresa que al igual que otro negocio su fin es la rentabilidad al
comerciar la obra con quien le sea de interés (Diaz Amunarriz, n.d.) al mismo
tiempo que permite la entrada a la sociedad para visitar y contemplar las
exposiciones, la galeria ofrece garantia del valor de la obra que es expuesta y del
artista, forma parte fundamental de la distribucion artistica y sera el primer filtro

que los artistas enfrentan para entrar en el mercado (Tagle, 2019)
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Hay intermediarios que ofrecen valor por el hecho de que la obra de mueva en el
mercado, en este proceso esta la curatoria muy parecida a la critica, investiga la
produccion de artistas plasticos y organiza salones y exposiciones de las obras en
los museos, galerias y ferias de arte, al ser incluida la obra crecera su historial; El
marchante es parecido a un promotor de nuevas compafias, investiga sobre las
obras y artistas que puede “colocar en el mercado” por ofrecer una propuesta
estética nueva e importante, buscan al comprador apropiado; la feria de arte es un
mercado con demandantes y oferentes donde galerias y marchantes ofrecen las
obras a coleccionistas, inversionistas e instituciones interesadas, conglomera a
conferencistas, curadores y especialistas haciendo posible una acerca al publico
no especializado con el mundo del arte y estimulando el gusto y apreciacion del
arte ademas promueven los negocios colaterales de hoteleria, pasajes y turismo

en general (Amilcar, 2016)

Conclusiones

Las obras de arte obedecen multiples factores que enaltecen o disminuyen su
valor de una forma distinta que otros articulos del mercado, podremos catalogar
estos aspectos en tres grandes grupos que le confieren un valor distinto que
ayudara a la valuacion: El valor objetivo estara constituido por los costos de
produccién, gastos de manipulacién y logistica, ademas de comisiones por
servicios y eventos adicionales necesarios para la comercializacion, todo esto es
facilmente cuantificable y reflejado en el precio de venta o martillo; por otra parte el
valor subjetivo estard compuesto por la opinion particular y general que los
componentes de la cadena de valor generan sobre la obra y termina influyendo en
el comprador como es la exaltacion de la reputacion del artista, historia y
procedencia de la obra asi como el prestigio del lugar de venta de la obra; a su
vez el valor del mercado tendra en cuenta los factores que influyen en la oferta y la
demanda del producto, por ejemplo si la obra es un articulo auténtico del autor
descrito, su grado de rareza, la cantidad de obras similares en el mercado, su

conservacion a través del tiempo e incluso el tipo de subasta en el que se venda.
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