
Resumen
En el actual contexto, se vuelve tarea apremian-
te inculcar en los jóvenes universitarios una 
mentalidad emprendedora, así como llevar a 
cabo proyectos de tipo social, ya que las condi-
ciones actuales del país demandan ideas inno-
vadoras para la resolución de problemas de 
índole colectivo. El objetivo de este trabajo es 
avanzar en la comprensión del emprendeduris-
mo social y cómo desde la Universidad es posi-
ble fomentarlo a través de ideas innovadoras, lo 
cual representa nuevas oportunidades para los 
jóvenes. La metodología es cuantitativa y se 
realizó trabajo de campo directamente con 
jóvenes del Campus Guanajuato de la Universi-
dad de Guanajuato. El alcance es descriptivo y 
el diseño no experimental.

Abstract 
In the current context, it becomes a pressing 
task to instill in the young university students 
an entrepreneurial mindset, as well as to carry 
out social projects, since the current conditions 
of the country demand innovative ideas for the 
resolution of collective problems. The objective 
of this work is to advance in the understanding 
of social entrepreneurship and how from the 
University it is possible to promote it through 
innovative ideas, which represents new oppor-
tunities for young people. The methodology is 
quantitative and field work was carried out 
directly with young people from the Guanajua-
to Campus of the University of Guanajuato. The 
scope is descriptive and the design is not expe-
rimental.
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Introducción 
Cuando hablamos de emprendedurismo social, 
nos referimos a  las  iniciativas para resolver 
una situación injusta o al menos mitigar los 
efectos de un problema de un sector determina-
do de la población con una solución sostenible 
(rentable) y atractiva (valor social) que conlle-
ve o  no innovación y/o escalabilidad pero sí 
necesariamente replicabilidad con el fin de 
mejorar  en ese aspecto  la vida del mayor 
número de personas posible para conseguir 
impacto (impacto social) en alianza con organi-
zaciones cuyo propósito sea el mismo.
Resulta polémico el uso de la palabra empren-
dedurismo. A este respecto López (2014) [1] 
aclara que la palabra emprendedurismo en 
nuestro vocabulario es una mala traducción del 
inglés entrepreneurship, esto de acuerdo con el 
Glosario de Inversión de Impacto que las orga-
nizaciones Ashoka, Aspen Network of Develop-
ment Entrepreneurs (ANDE) y Factual y Pro-
motora Social México, han creado con el fin de 
construir un lenguaje universal en el sector de 
emprendedores y que, en su defecto, en un 
buen español la palabra correcta es emprendi-
miento. Entonces en un sentido crítico del 
lenguaje, no se dice emprendedurismo, no obs-
tante, el término está ampliamente difundido y 
aceptado y se le asocia como sinónimo de 
emprendimiento, por lo cual se le utilizan 
ambos conceptos indistintamente en esta inves-
tigación.
El objetivo de esta investigación es avanzar en 
la comprensión del emprendedurismo social y 
cómo desde la Universidad es posible fomentar-
lo a través de ideas innovadoras, lo cual repre-
senta nuevas oportunidades para los jóvenes. La 
metodología es mixta y se realizó trabajo de 
campo directamente con jóvenes del Campus 
Guanajuato de la Universidad de Guanajuato. El 
alcance es descriptivo y el diseño no experi-
mental.
El trabajo se encuentra estructurado en 4 apar-
tados, en el primero abordamos el emprende-
durismo social y lo que son las ideas innovado-
ras, resaltando cómo ambos conceptos se 
encuentran firmemente relacionados; en el 
segundo describimos los materiales y métodos 
utilizados en el trabajo de campo; en el tercero 
los resultados y la discusión; y finalmente las 
conclusiones.

Emprendedurismo e innovación social
El emprendedurismo social abarca muchos 
términos que no se pueden definir de forma 
unívoca. La palabra emprendimiento como lo 
menciona Rodríguez (2009) [2] “deriva del 
término francés entrepreneur, que significa 
estar listo a tomar decisiones o a iniciar algo” 
(p.96).  
Ahora bien, existen emprendimientos cuyo 
objetivo es el económico, pero recientemente 
se ha puesto en boga el emprendedurismo 
social. Como lo mencionan Escamilla, Martínez 
y Plaza (2017) [3]:
Actualmente, el emprendimiento social es 
objeto de interés y atención de la sociedad en 
general, y tiene la capacidad de solventar y 
afrontar problemas sociales en aquellas circuns-
tancias y lugares en los que el sector público, el 
mercado y las organizaciones no gubernamen-
tales no pueden hacerlo. (p.69)
Para Gómez (en Gómez, Salgado y Nava, 2018 
[4]) el emprendimiento social comprende las 
acciones realizadas por personas, empresas u 
organizaciones que buscan a través de innova-
ción y creatividad resolver problemas presentes 
en sus comunidades con un impacto colectivo, 
es decir que “el emprendimiento social facilita 
soluciones innovadoras a los problemas por su 
definición” (Escamilla, Martínez y Plaza, 2017, 
p.70) [3]. 
A continuación, en la Tabla 1, se pueden apre-
ciar diversas definiciones de emprendedurismo 
social.
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Tabla 1. Definiciones de emprendedurismo social. Fuente: Elaboración propia con 
base en Escamilla, Martínez & Plaza, 2017 [3]; Ojeda y Rodríguez, 2013 [5]; 2015 [6].

el que un individuo se atreva y utilice todos sus 
recursos para la creación de un negocio, un pro-
yecto o un servicio que le genere además de 
capital para él, un beneficio a la sociedad. 
Ahora bien, la innovación puede ser analizada 
desde dos perspectivas. “Una radica en enten-
der cómo los emprendedores o sus empresas 
son motivados para aventurarse o atreverse a 
desarrollar nuevas prácticas que conduzcan a 
nuevos procesos o productos” (Rodríguez y 
Ojeda, 2015 p. 27) [6]; la otra “consiste en 
enmarcarse en los tipos que existen, según los 
grados de información disponible para aden-
trarse en nuevas prácticas y tecnologías; por 
ejemplo, innovación incremental, progresiva y 
radical (Íbidem, pp. 27-28) [6].  
Como es posible apreciar, la innovación social 
se relaciona íntimamente con el emprendi-
miento social. Siguiendo a Rodríguez y Ojeda 
(2015) [6] “Un emprendimiento social innova-
dor se desarrolla a partir del uso combinado de 
un modelo novedoso de sostenibilidad y una 
solución innovadora a un problema social” (p. 
29).
Materiales y métodos
Para fines de esta investigación utilizamos el 
tipo cuantitativo y el alcance descriptivo. Los 
instrumentos fueron una encuesta simple a la 
comunidad estudiantil a través de la red social 
Facebook en cuatro divisiones del Campus Gua-
najuato: División de Ciencias Económico Admi-
nistrativas (DCEA), División de Ciencias Natu-

rales y Exactas (DCNE), División de Arquitec-
tura, Arte y Diseño (DAAD) y División de 
Derecho Política y Gobierno (DDPG). Se trató 
de una encuesta de una pregunta con opción de 
4 respuestas. 
El tipo de muestra que utilizamos para llevar a 
cabo esta investigación fue no probabilística 
incidental y estuvo comprendida por 259 parti-
cipantes de 4 divisiones académicas del 
Campus Guanajuato. Las hipótesis que guiaron 
el estudio fueron las siguientes:
H1. Los jóvenes universitarios de DCNE 
tendrán tendencia por generar proyectos de 
impacto ambiental.
H2. Los jóvenes universitarios de DCEA 
tendrán tendencia por generar proyectos de 
impacto económico.
H3. Los jóvenes universitarios de DAAD 
tendrán interés por generar proyectos de 
impacto ambiental.
H4. Los jóvenes universitarios de DDPG 
tendrán interés por generar proyectos de 
impacto social.

Resultados y discusión
La pregunta central fue: Si quisieran en un 
futuro emprender, ¿En qué área de las siguien-
tes les gustaría que su idea/proyecto tuviera 
mayor impacto?
A continuación, en la Tabla 1, se puede apreciar 
que los estudiantes de la  DCNE se inclinaron 
más por el impacto ambiental, tal como se espe-

raba, así que la H1 se acepta; por otra parte, los 
estudiantes de la DCEA mostraron una tenden-
cia por el impacto social, así, en este caso, la H2 
se rechaza; los estudiantes de la DAAD prefie-
ren el impacto ambiental; por lo cual la H4 se 
acepta; y finalmente para los estudiantes de la 
DDPG se obtuvo más interés por impacto 
social, por lo cual la H3 se acepta.
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Tabla 1. Resultados por división. Fuente: Propia.

Respecto a las áreas de oportunidad para el 
emprendimiento y de acuerdo con los resulta-
dos, puede verse que en general el 50% se incli-
nan por un impacto ambiental, 36% para impac-
to social, y un 13% para impacto económico.

Tabla 2. Resultados por impacto. Fuente: Propia.

Conclusiones
Resulta fundamental que los jóvenes universitarios 
puedan desarrollar un perfil emprendedor, y en este 
caso se busca que sea con enfoque social. Este tipo 
de emprendimiento puede fomentarse a través de la 
propia Universidad. 
Evidentemente existen diversos factores que 
promueven o inhiben el emprendedurismo en los 
jóvenes universitarios, algunos son internos (moti-
vación, conducta, adaptabilidad, etc.) y otros exter-
nos (condiciones del mercado, entorno económico 
y legal, financiamiento, etc.), no obstante, hay que 
resaltar la relevancia de identificar las áreas de 
oportunidad para los emprendimientos sociales de 
los alumnos de cuatro divisiones del Campus Gua-
najuato de la Universidad de Guanajuato, ya que los 
intereses mostrados pueden servir como insumo 
para fortalecer y mejorar los Programas de Empren-

dimiento Institucionales, los cuales buscan crear 
una vocación emprendedora en los jóvenes univer-
sitarios.
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